
COMO PROSPECTAR

COM ANÚNCIOS



PROSPECÇÃO COM TRÁFEGO PAGO

G L A U C O  M A R T I N S

OBJETIVO: Como utilizar o tráfego pago para captar clientes
Criar um sistema automático de captação de leads

ORÇAMENTO: → R$10,00/dia a R$30,00/dia



PROSPECÇÃO COM TRÁFEGO PAGO

G L A U C O  M A R T I N S

COMO FUNCIONA:

Campanha de Mensagem para o WhatsApp e/ou direct
Campanha de Geração de Cadastro
Campanha de Conversão para uma Landing Page: utilizar formulário ou botão de WhatsApp

Existem 3 formas de captar leads através do Tráfego Pago:

1.
2.
3.



CAMPANHA DE MENSAGEM

G L A U C O  M A R T I N S

CONSIDERAÇÕES:
Fácil implementação: somente vincular o WhatsApp business no seu perfil do Instagram e

criar a campanha de mensagem;

Baixo investimento: pode começar com R$10,00 por dia;

Leads desqualificados: por não ter como qualificar o nível de consciência do lead antes de

entrar em contato, tende a gerar leads qualificados;

Segmentar por interesses e copy nos anúncios.

1.

2.

3.

4.



CAMPANHA DE GERAÇÃO DE CADASTRO

G L A U C O  M A R T I N S

CONSIDERAÇÕES:
Fácil implementação: criar uma campanha de formulário no Facebook Ads;

Baixo investimento: pode começar com R$10,00 por dia;

Leads qualificados: consegue filtrar o tipo de lead através do formulário do Facebook com

perguntas-chaves;

Precisa ter um comercial efetivo para entrar em contato com esses leads;

Segmentar por interesses e copy nos anúncios.

1.

2.

3.

4.

5.



CAMPANHA DE CONVERSÃO PARA LP

G L A U C O  M A R T I N S

CONSIDERAÇÕES:
Difícil implementação: precisa ter uma landing page de conversão

Médio investimento: Contratar um web designer para criar a LP 

Orçamento de anúncios: mínimo R$20,00 por dia

Leads qualificados: Consegue filtrar o tipo de lead através do formulário na landing page com

perguntas-chaves e campanhas de conversão tende a gerar leads mais qualificados

Precisa ter um comercial efetivo para entrar em contato com esses leads;

Segmentar por interesses e copy nos anúncios.

1.

2.

3.

4.

5.

6.



SEGMENTAÇÃO

G L A U C O  M A R T I N S

AS 3 SEGMENTAÇÕES:
COMPORTAMENTO: Administradores de páginas comerciais, proprietário de pequenas

empresas, usuários dos pagamentos do Facebook (90 dias);

DEMOGRÁFICOS: Cargos (dono, gerente e dono, proprietário..) 

INTERESSES: Nichar (estética, saúde e bem-estar)

1.

2.

3.



CRIATIVOS E COPY

G L A U C O  M A R T I N S

COPY:
Segmente sempre pela copy do criativo:

“Quer receber de 5 a 20 novos clientes por dia no WhatsApp da sua Loja de Iphone?”

“Se você tem uma clínica de estética e quer captar clientes nas redes sociais, clique em saiba

mais”

“Dentista, se seu paciente te procurar no Google vai encontrar você? Clique em saiba mais e

descubra como ficar nas primeiras posições”

“Atenção donos de clínicas de estética, se você fatura acima de 20K por mês e quer escalar seu

faturamento, tenho uma proposta para você! Clique em saiba mais”



CRIATIVOS E COPY

G L A U C O  M A R T I N S

CRIATIVO:
Sempre clean, com o texto bem legível e sem muitas imagens

https://www.instagram.com/grmsart/
Veja um exemplo:



PERGUNTAS-CHAVES DE QUALIFICAÇÃO DE LEAD

G L A U C O  M A R T I N S

“Quanto investiu em média por mês?”

“Já investiu em anúncios antes?”

 “Como foram os resultados? Se os resultados eram bons, por qual motivo pausou?”

“Você tem uma pessoa responsável pelo marketing no seu negócio ou você que toma a

frente?”

“Como funciona a parte comercial do seu negócio? Tem alguém responsável pelo

atendimento ao cliente ou é você que responde os clientes?”



G L A U C O  M A R T I N S

Tire um print e me marque
Profissional
@grmsart

Pessoal
@grmsart


